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Los datos del mercado

Recogidos de STANPA, en la que figuran 250 empresas asociadas

* El volumen total del mercado sector cosmético espafiol en 2003 fue de
6.384 MMeuros (Consumo) con un incremento respecto a 2002 del 7%

* Espafia ocupa la quinta posicién en el mercado europeo

* Hay un total de 25.000 empleos, 18.000 directps y 7.000 indirectos

= Si analizamos las ventas por familias de productos en 2003, el 24% fueron
Perfumes

y Fragancias, el 24% cuidado de la piel, el 19% aseo y el 9% cosmética deco-
rativa.
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Relacion de asistentes:

Matias de Alzua, director general de Kenzo Espana

Alejandra da Cunha, directora de comunicacion de Kenzo Espania
Ghislaine de Rocherford, directora de servicios al cliente de Draft Barcelona
Pilar Garcia Miranda, presidenta de Draft

Marga Gonzalez, directora de cuentas de Media Planning
Rafael Hernandez, director creativo de Bassat Ogilvy
Raquel Garcia, marketing manager de Unilever
Mercedes Pizarro, directora de marketing de Dior

Luis Torres, supervisor comercial de Sanca

Carlos Arroyo, adjunto a la direccion de Sanca




